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BASELWORLD 2010

Journée de la Presse, 17 mars 2010 

Allocution de Monsieur René Kamm, CEO MCH Group 

Mesdames et Messieurs, 
Comme chaque année, c'est un honneur et un grand plaisir pour moi de vous accueillir, au nom du MCH Group, à la conférence de presse traditionnelle organisée à l’occasion de l’ouverture de BASELWORLD 2010.

Il y a un an, nous étions confrontés ici même à un contexte économique alors nouveau et extrêmement difficile:

après des années de croissance soutenue, les marchés internationaux se sont écroulés, conséquence directe de la crise financière, à une vitesse et dans une ampleur jusqu’alors inégalées. Nombre d’entreprises se sont retrouvées en grande difficulté.

A l’époque, je déclarais qu’une crise économique pouvait aussi avoir du bon, car elle permet de corriger les excès du marché, ce qui finit par profiter aux marques et aux entreprises bien établies et menées avec sérieux.

La branche de l’horlogerie et de la bijouterie ainsi que leur miroir – BASEL​WORLD – sont l’illustration de la pertinence de mes propos. En effet, toujours à la première place, BASELWORLD est incontournable pour la branche de l’horlogerie et de la bijouterie; son rôle de figure de proue parmi les salons professionnels l’atteste clairement:

· Certes, la récession n’est pas sans laisser de traces dans le domaine des foires et des salons. 
Ce secteur a cependant les moyens de s’imposer en dépit du difficile contexte économique. 
Ce constat, nous l’avons fait également sur d’autres salons que nous organisons – par exemple dans les domaines de l’art et du design, de l’hôtellerie et de la restauration ainsi que dans celui de la construction. 
· Les salons sont des instruments de marketing exceptionnels, très puissants et efficaces. En période de récession aussi – ou plutôt : justement –, investir dans un tel instrument est rentable.

· A condition, bien évidemment, qu'un salon soit bien positionné. Plate-forme sectorielle concentrée et de renommée mondiale, BASELWORLD est aujourd’hui un «must» pour les sociétés exposantes. 

Ce succès, les exposants le doivent en premier lieu à eux-mêmes. Mais nous aussi, en notre qualité d’organisateurs, nous nous efforçons en permanence de développer cette plate-forme unique pour qu’elle réponde le mieux possible aux besoins des clients.

En conséquence, nous continuons d’investir en permanence dans BASEL​WORLD. C’est ainsi que, dans la perspective de BASELWORLD 2010, nous avons notamment misé dans le développement d’une nouvelle plate-forme internet.

Et, bien évidemment, nous poursuivons notre grand projet de construction "Centre de Foires Bâle". 

Révisé à l’été 2009, le projet a réussi le pari de conserver la qualité fonctionnel​le et architecturale du parc, voire de l’améliorer, tout en respectant le budget alloué de 430 millions de CHF.

Le programme d'utilisation de l'espace et le concept statique de base ont été optimisés. Les deux étages supérieurs offrent désormais une hauteur de 8 mètres, la trame des piliers correspond à celle de l’actuelle Halle 1. Ainsi, au premier étage, nous bénéficierons d’une halle continue de près de 420 mètres de long. Au total, avec cette nouvelle construction, nous pourrons offrir à Bâle une surface d’exposition de 141 000 mètres carrés bruts.

Les travaux préparatoires commenceront à l’été 2010. La première phase principale des travaux, qui se déroulera de l’été 2011 au printemps 2012, consistera dans la construction du fameux «City Lounge» par lequel se fera la jonction des complexes de halles au-dessus de la Place de la Foire. La seconde étape se déroulera entre BASELWORLD 2012 et BASELWORLD 2013 et portera sur la démolition et la reconstruction de la Halle 3 et du "Bâtiment de tête" adossé à la Halle 1. 

Nous nous réjouissons d’ores et déjà de la mise en service du nouveau complexe pour BASELWORLD 2013. 

Mesdames et Messieurs,

Je tiens à remercier tous ceux qui contribuent cette année au succès de BASELWORLD :

· en premier lieu, je me tourne vers nos formidables exposants qui n'ont une fois de plus épargné aucun effort pour se présenter et mettre en avant leurs produits;

· puis, tout naturellement, vers les représentants des comités des exposants qui accompagnent toute l’année la direction du salon de leurs conseils et de leur soutien;

· et en particulier vers le président des comités d’exposants, Jacques J. Duchêne, qui, fort de son immense expérience, apporte son soutien au salon depuis des décennies;

· enfin, je tiens à remercier les collaboratrices et les collaborateurs du MCH Group, et tout particulièrement l’équipe BASELWORLD qui, une fois de plus, a accompli un travail exceptionnel.

A vous, représentants des médias, j'adresse mes vifs remerciements pour votre précieux travail et l’intérêt que vous ne cessez de porter à BASELWORLD.

Je vous souhaite un agréable séjour à Bâle et des moments qui cette année encore resteront sûrement gravés dans votre mémoire. 
((Le texte prononcé fait foi))
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