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BASELWORLD 2010

Pressetag, 17. März 2010 

Ansprache René Kamm, CEO MCH Group 

Sehr geehrte Damen und Herren

Es ist mir wie jedes Jahr eine grosse Freude und Ehre, Sie im Namen der 
MCH Group zur traditionellen Pressekonferenz anlässlich der Eröffnung der BASELWORLD 2010 begrüssen zu dürfen.

Vor einem Jahr sahen wir uns an dieser Stelle mit damals neuen, äusserst schwierigen wirtschaftlichen Rahmenbedingungen konfrontiert:

Nach Jahren starken Wachstums brachen die internationalen Märkte als direkte Folge der Finanzkrise in einer bis dahin noch nie erlebten Geschwindigkeit und globalen Dimension ein. Viele Unternehmen kamen in existentielle Nöte.
Ich äusserte damals die Meinung, dass die Wirtschaftskrise auch etwas Gutes an sich hat, indem Übertreibungen der Märkte korrigiert werden, wovon etablierte und solid geführte Marken und Unternehmen letztlich profitieren.
Die Uhren- und Schmuckbranche und ihr Spiegelbild – die BASELWORLD – zeigen, dass sich dies bewahrheitet hat. Denn der ungebrochen hohe Stellen​wert der BASELWORLD für die Uhren- und Schmuckbranche und ihre führende Rolle unter den Fachmessen machen deutlich:

· Zwar hinterlässt die Rezession natürlich auch im Messewesen Spuren. 
Messen vermögen sich aber in diesem wirtschaftlich schwierigen Umfeld erfolgreich zu behaupten. 
Das stellen wir auch bei anderen Messen in unserem Portfolio fest – zum Beispiel in den Bereichen Kunst und Design, Hotellerie und Gastronomie und auch im Baugewerbe.
· Messen sind ein ausgezeichnetes, sehr effektives und effizientes Marketing-Instrument. Auch – oder besser: gerade – in rezessiven Zeiten lohnt es sich, in dieses Instrument zu investieren.
· Voraussetzung dafür ist natürlich die richtige Positionierung der Messe. Als konzentrierte, weltweit ausstrahlende Branchenplattform ist die BASEL​WORLD heute für die ausstellenden Firmen ein "must". 
Dies ist natürlich in erster Linie der Verdienst der Aussteller selber. Aber auch wir als Veranstalter sind stets bemüht, diese einzigartige Plattform den Bedürf​nissen der Kunden entsprechend weiterzuentwickeln.
Entsprechend halten wir auch an den laufenden Investitionen in die BASEL​WORLD fest. So haben wir im Hinblick auf die BASELWORLD 2010 unter anderem in die Entwicklung einer neuen Internet-Plattform investiert.
Und natürlich halten wir an unserem grossen Neubauprojekt "Messezentrum Basel" fest. 
Im Sommer 2009 wurde die Überarbeitung des Projekts erfolgreich abgeschlos​sen. Es ist gelungen, unter Einhaltung der Kostenvorgaben von CHF 430 Mio. die funktionale und architektonische Qualität beizubehalten oder gar zu stei​gern.
Das Raumprogramm und das statische Grundkonzept sind verbessert worden. Die beiden Obergeschosse haben nun je eine Höhe von 8 Metern, der Stützen​raster entspricht derjenigen der bestehenden Halle 1. Damit werden wir im ersten Obergeschoss eine durchgängige Halle von rund 420 Metern Länge haben. Insgesamt werden wir mit dem Neubau hier in Basel eine Bruttoausstel​lungsfläche von 141'000 Quadratmetern anbieten können.
Im Sommer 2010 wird mit Vorbereitungsarbeiten begonnen. In der ersten Haupt-Bauetappe von Sommer 2011 bis Frühjahr 2012 wird die Überbauung des Messeplatzes – die sogenannte "City Lounge" mit den darüber liegenden Hallenkomplexen – gebaut werden. In der zweiten Etappe zwischen der BASELWORLD 2012 und der BASELWORLD 2013 folgen Abbruch und Neubau der Halle 3 und des der Halle 1 vorgelagerten "Kopfbaus". 

Wir freuen uns schon heute auf die Inbetriebnahme des neuen Komplexes an der BASELWORLD 2013. 
Sehr geehrte Damen und Herren

Ich bedanke mich herzlich bei allen, welche zum Gelingen der diesjährigen BASELWORLD beitragen:

· Zuallererst bei unseren grossartigen Ausstellern, welche sich und ihre Produkte auch dieses Jahr mit aussergewöhnlichem Aufwand präsentieren,
· Dann natürlich den Vertretern der Ausstellerbeiräte, die der Messeleitung auch während des Jahres mit Rat und Tat zur Seite stehen,

· und insbesondere dem Präsidenten der Ausstellerbeiräte, Herrn Jacques J. Duchêne, der die Messe mit seinem enormen Erfahrungsschatz seit Jahr​zehnten unterstützt,

· und last but not least, den Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der MCH Group und insbesondere des BASELWORLD Teams, welche wieder hervorragende Arbeit geleistet haben.

Ihnen als Vertreterinnen und Vertreter der Medien danke ich für Ihre wertvolle Arbeit und für das Interesse, dass Sie der BASELWORLD stets entgegen bringen.

Ich wünsche Ihnen einen angenehmen und auch in diesem Jahr bestimmt eindrücklichen Aufenthalt hier in Basel.

((Es gilt das gesprochene Wort))
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