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BASELWORLD 2010 stimola il settore
BASELWORLD 2010 ha chiuso oggi i battenti dopo otto giornate di grande successo. Con la presenza di 100'700 operatori prove​nienti da tutti i continenti, è stata raggiunta una quota massima (+7% rispetto all’anno precedente). Alla conclusione del Salone anche gli espositori si sono espressi in modo molto favorevole riguardo all’andamento degli affari. Il Salone Mondiale dell’Oro​logeria e della Gioielleria ha stimolato il settore in modo deci​sivo.

Il Salone più grande e importante al mondo per l’industria dell’orolo​geria e della gioielleria BASELWORLD ha confermato nei giorni appena trascorsi la sua posizione di leader a livello mondiale. Hanno affollato gli eleganti padiglioni espositivi di Basilea 100.700 visitatori provenienti da oltre 100 Paesi.
Grazie all’unicità del suo fascino, BASELWORLD ha potuto rafforzare la sua posizione di evento principale dell’industria dell’orologeria e della gioielleria e confermare la sua enorme importanza per tutti i partecipanti. BASELWORLD 2010 ha potuto così soddisfare le ele​vate aspettative relative all’andamento degli affari e dare un nuovo slancio al settore, dopo un periodo impegnativo dal punto di vista economico.

La forza del Salone mondiale è stata riconfermata
Jacques J. Duchêne, il Presidente del Comitato Espositori conferma quanto segue: “Siamo molto contenti di questa edizione di BASEL​WORLD. Senza essere euforici, possiamo guardare al prossimo anno con estremo ottimismo. Il Salone è e rimane il punto di incontro irri​nunciabile per il settore dell’orologeria e della gioielleria”.
Per François Thiébaud, il Presidente degli Espositori svizzeri, BASEL​WORLD 2010 ha definitivamente confermato i segnali positivi di gennaio e febbraio per l’industria dell’orologeria svizzera: "Gli esposi​tori ma anche i visitatori hanno ritrovato il sorriso. Ancor più che in passato: Basilea è per noi irrinunciabile ed è il 'place to be'."

Karl-Friedrich Scheufele, Co-Presidente di Chopard, si dimostra molto contento: “Rispetto all’anno scorso il Salone di quest’anno è andato molto meglio. Abbiamo potuto incontrare più clienti - proprio dagli USA - e abbiamo potuto registrare un maggior numero di ordini".
Françoise Bezzola, Vice Presidente Communication di TAG Heuer, ribadisce: "E’ stato un anno straordinario. Dopo una fase di tensione, al Salone abbiamo potuto sperimentare un‘atmosfera sia festosa che ottimista. Qui a Basilea i volti si sono nuovamente distesi".
Anche Roberto Passariello, Communication Director di Bell & Ross, è molto soddisfatto dell’andamento del Salone: "Questo è il momento chiave dell’anno. A questa edizione di BASELWORLD abbiamo incontrato molti più operatori ed anche giornalisti".
Olivier Bernheim, CEO e Presidente di Raymond Weil, descrive così la forza di BASELWORLD: "Tutti gli attori del mercato dell’industria mondiale dell’orologeria e della gioielleria sono presenti in questo luogo ideale. E’ il punto di partenza annuale dove noi riveliamo le novità ai nostri clienti e ai media più importanti. BASELWORLD 2010 mi consente di guardare al futuro con ottimismo".
"Siamo anche noi molto contenti", afferma Michaela Hasieber, Res​ponsabile PR per il gruppo Festina. "BASELWORLD è il punto di incontro più importante: le nostre novità sono state accolte favorevol​mente e abbiamo potuto presentare al meglio tutti i nostri marchi".
Il Salone Mondiale è estremamente importante anche per i marchi più piccoli. Mike Vogt, Créateur di Vogard, commenta così lo svolgimento della manifestazione: “Questo resta comunque l’evento mondiale assoluto. Chi non era qui, evidentemente ha dei problemi. Questo Salone garantisce stabilità anche in periodi impegnativi e rende possi​bili numerosissimi contatti. Abbiamo venduto benissimo proprio nel Vicino Oriente”. 
Espositori molto contenti anche nel settore della gioielleria

Dopo la conclusione del Salone c’era grande soddisfazione anche per Christoph Wellendorff, CEO di Wellendorff: "I vincitori della crisi sono le manifatture autentiche e i marchi affermati. Da questo trae vantag​gio Wellendorff: abbiamo migliorato ancora una volta i risultati degli ultimi anni. Sono tornati la fiducia e l’ottimismo da parte degli acqui​renti di tutti i mercati. BASELWORLD resta ancora l’unico Salone al quale partecipa Wellendorff".
Secondo Umberto Picchiotti, Vice Presidente di Picchiotti, BASEL​WORLD è di estrema importanza per i produttori di gioielli: “Per questo Salone avevamo maggiori aspettative rispetto all’anno prece​dente. E siamo tuttavia assolutamente soddisfatti poiché in questa settimana gli affari sono stati straordinari”.
Infine vi sono numerose voci positive che giungono dai fornitori di pietre preziose. Il giudizio di Bernd-Willy Ripp, Amministratore Dele​gato di Groh + Ripp, su BASELWORLD 2010 è il seguente: "Siamo molto soddisfatti dei risultati di quest’anno. Siamo sorpresi del numero di nuovi clienti provenienti dalla Gran Bretagna e dall’Europa centrale. Ma anche gli acquirenti d’oltreoceano trovano sempre la strada per Basilea: qui sono rappresentate tutte le regioni del mondo”.
In rappresentanza delle collettive nazionali presenti all’interno di Hall of Universe, Winchell Cheung - Direttore di HKTDC - commenta così il Salone che si è appena concluso: "Gli affari sono stati migliori ris​petto all’anno scorso. Proprio con gli acquirenti provenienti dagli USA abbiamo potuto raggiungere nuovamente alti fatturati. Qui troviamo la piattaforma ideale per gli affari di oltreoceano ed europei".
Per concludere Sylvie Ritter, Managing Director di BASELWORLD, trae il seguente bilancio: "Dai nostri ospiti provenienti da tutto il mon​do abbiamo raccolto numerosi piacevoli feedback. La ripresa è chia​ramente percepibile in tutti i settori: sia negli orologi che nei gioielli così come nei settori affini, guardiamo con successo al Salone che si è appena concluso. I circa 3'000 rappresentanti dei media diffonde​ranno ora in tutto il mondo i loro articoli sulle novità qui presentate”.

BASELWORLD 2011: 24 - 31 marzo 2011
Il Salone Mondiale dell’Orologeria e della Gioielleria BASELWORLD avrà luogo dal 24 al 31 marzo 2011 a Basilea.

BASELWORLD – Salone Mondiale dell’Orologeria e della Gioielleria
Date:
2011: 24 - 31 marzo

2012: 8 - 15 marzo

2013: 25 aprile - 2 maggio
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Internet: 
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E-mail: 
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Visitatori 2010
100'700

Rappresentanti 

dei Media 2010
2'900
Espositori 2010
1'915

Superficie espositiva
160'000 m2
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